
Generate premium clients through targeted content e-tips
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Roularta

Lead & Traffic generation



Profils d’adhésion dans la base de données de Roularta Media Group

Roularta Lead & Traffic generation

Base de données

http://www.fiscoloog.be/img/logo/fiscoloog_NL.png

Abonnés aux magazines et 
newsletters digitales RMG

Segmenté

Contacts sites web RMGEvènements RMG

Contenu des newsletters selon sous-segment
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http://www.fiscoloog.be/


Base de données

B2B e-conseils

3

E-Lettre Cible Base de données Profil Portée Fréquence

E-conseils Tendances
Chef d’entreprise

PME + 
Corporate

Abonnés Trends+Trends-Tendances, print et 
online, participants événements et séminaires
Trends-Tendances

Indépendants, cadres et membres
de la direction

37.957 N + 29.419 F 

= 68.045
Toutes les deux 
semaines

E-conseils Data News TI TI Data News + évènements DN TI decision-makers
14.611 N + 5.702 F 

= 20.313
Mensuellement

E-conseils Tendances
Finances

CFO
Fiscoloog/Fiscologue + sélection abonnés
Trends-Tendances

Financial decision-makers
11.711 N + 9.099 F 

= 20.810
Seulement en 
version dedicated

E-conseils Tendances
Professionnel de la 
construction

Construction Sélection abonnés Trends-Tendances
Architectes et professionnels de la 
construction

9.897 N + 8051 F

= 17.948
Seulement en 
version dedicated

E-conseils Tendances RH RH Sélection abonnés Trends-Tendances Intérêt RH
11.410 N + 9.4334 F 

= 20.744
Seulement en 
version dedicated

E-conseils Tendances B2B B2B Combinaison des bases données ci-dessus Combinaison
53.455 N + 31.942 F 

= 85.397
Toutes les deux 
semaines

E-conseils Tendances
Véhicules Utilitaires

B2B Base de données B2B Combinaison
58.074 N + 35.044 F 

= 93.118
Seulement en 
version dedicated

E-conseils Soins
Médicaux

Médical
Artsenkrant/Le Journal du Médécin, De 
Apotheker/Le Pharmacien

Médecins, spécialistes et 
pharmaciens

10.359 N + 8.052 F 

= 18.411
Seulement en 
version dedicated

Notre base de données est vivante et active. Nous avons de nouvelles 
inscriptions et des désinscriptions chaque jour, ce qui fait qu’entre l’offre et 

l’envoi effectif de nos newsletters le nombre de contacts peut varier. Dernière 
mise à jour: 13-03-2025



Base de données

B2C e-conseils
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Publication Secteur Base de données Portée Fréquence

E-conseils Le Vif Lifestyle Lifestyle
Knack-Le Vif, Knack Weekend-Le Vif Weekend & Knack-Le Vif
Focus

132.337 N + 60.042 F 

= 192.379
Toutes des deux 
semaines

E-conseils Le Vif Finances
Personnelles

Finance B2C
Inside Beleggen/L’initié de la Bourse, 
Fiscoloog/Fiscologue,Trends-Tendances privé, Knack/Le Vif

64.299 N + 36.821 F

= 101.120
Toutes les deux 
semaines

E-conseils Le Vif Vie Privée
Lifestyle + Personal Finance 
+ Knack/Vif

Lifestyle + Personal Finance
136.200 N + 67.536 F

= 203.736
Toutes les deux 
semaines

E-conseils Le Vif
Maison&Jardin

Vie Privée + Construction Lifestyle + Personal Finance
179.800 N + 78.308 F 

= 258.108
Seulement en 
version dedicated

E-conseils Le Vif Auto Vie Privée + Automotive Lifestyle + Personal Finance
136.975 N + 67.659 F 

= 204.634
Seulement en 
version dedicated

Notre base de données est vivante et active. Nous avons de nouvelles 
inscriptions et des désinscriptions chaque jour, ce qui fait qu’entre l’offre et 

l’envoi effectif de nos newsletters le nombre de contacts peut varier. Dernière 
mise à jour: 13-03-2025



Base de données

Women e-conseils
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Publication Secteur Base de données Portée Fréquence

E-conseils Plus Magazine 50+ 50+ Plus Magazine, 50+ de la base de données Lifestyle
63.092 N + 27.386 F

= 90.478
Toutes les deux 
semaines

E-conseils Women Women Libelle/Femmes d’aujourd’hui, Feeling/Gael, Flair
58.970 N+ 31.856 F 

= 90.826
Toutes les deux 
semaines

Notre base de données est vivante et active. Nous avons de nouvelles 
inscriptions et des désinscriptions chaque jour, ce qui fait qu’entre l’offre et 

l’envoi effectif de nos newsletters le nombre de contacts peut varier. Dernière 
mise à jour: 13-03-2025



• Faire partie de newsletters au contenu publicitaire, au look&feel des 
titres Roularta

• Peitit publiréportage (= 1 bloc) dans une newsletter avec au 
maximum 3 blocs de contenu de partenaires commerciaux différents 
et 1 bloc rédactionnel neutre (à l’exception du Women e-tips)

• Exclusivité sectorielle (à l’exception des newsletters à thème)

• Générer des leads pour un produit, un services, un évènement.. 
spéfifique

• Générer du trafic vers le site web du partenaire

• Envoyée de la part de Roularta Media Group

• Réservation et livraison du matériel au moins 8 jours ouvrables avant
parution

E-Conseils

Insertion standard
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Partenaire Click

E-Conseils

Lead generation
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Contenu publicitaire 
avec logo, titre et 

max. 60 mots

Page intermédiaire        

Page d’acceuil avec les données de 
l’abonné + possibilité d’ajouter 3 

questions oui/ non ou à choix multiples
afin d’enrichir le profil du lead 

L’abonné reçoit
un document 

d’information en 
pdf, vidéo, lien
vers site web

Lead

E-conseils Livre blanc/Document informatif



E-Conseils

Traffic generation

8

Contenu publicitaire avec logo, titres et 
max. 420 signes (espaces incl.). 

Tracking possible.

Site web du 
partenaire

Sur le site web du partenaire l’abonné reçoit plus 
d’information, les détails de l’offre, possibilité de fixer un

rendez-vous, de voir un vidéo ou de télécharger une
brochure informative

Partenaire Click

E-conseils



• E-lettre exclusive pour votre société (et partenaires éventuels) 

• Standard: minimum 2 publiréportages pour le partenaire

• Générer des leads et/ou trafic pour les différents produits ou sujets

E-Conseils

Dedicated e-lettre
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Dedicated e-letter

Lead generation
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leadPartner click

Partner lead



Liste de leads en fichier Excel; 

→ Adresses et info B2B supplémentaire optionnels

E-Conseils

Analyse
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L’annonceur reçoit 2 mises à jour des leads par campagne et ceci au milieu et à la fin de la campagne.
Par défaut, nous fournissons les données suivantes: adresse email, sexe, nom, prénom, code postal et numéro de téléphone.



E-Conseils

Analyse
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En raison des différentes méthodes de mesure, les résultats peuvent différer de ceux mesurés par le client.

Causes possibles :

- Rebonds : l'internaute quitte le site avant que le script ne soit entièrement chargé.

- Sessions multiples : l'internaute clique plusieurs fois. Son clic est compté comme 1 ou plusieurs clics.

- L'effet Apple : Apple ouvre les newsletters avant qu'elles ne soient transmises à l'internaute.



Roularta Lead&Traffic generation

Combinaison de …
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Visibilité et notoriété dans les groupes cibles qualitatifs de Roularta Media Group

Outil de marketing de contenu performant

Se profiler en tant qu’expert dans votre secteur

Faire partie du contenu publicitaire d’une newsletter Roularta

Compléter votre base de données avec des profils premium intéressés et exclusifs

Générer des leads concrets et qualitatifs, ou générer du trafic

Possibilité de générer des adhésions, des rendez-vous avec des clients, faire des offres, etc.

ROI quantifiable



Introduction Cost Livre blanc Cost

Rédaction de l’intro par un rédacteur publicitaire professionnel € 150 Rédaction du livre blanc (max. 3 pag.) + intro € 750 

Traduction de l’intro par Roularta Lead Generation € 50 Traduction du livre blanc + intro € 400

Rédaction + traduction de l’intro par Roularta Lead Generation € 200 Rédaction + traduction du livre blanc + intro € 1.150

Roularta Lead generation

Tarifs
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B2B E-conseils Insertion Dedicated e-letter

Tendances Chef d’Entreprise € 3,750 € 9,500

Data News TI € 3,250 € 8,000

Tendances Finance / € 2,500

Tendances Prof. de la 
Construction

/ € 2,500

Tendances RH / € 2,500

Tendances B2B € 4,750 € 11,000

Journal du Médécin Soins
Médicaux

€ 2,995 € 5,000

Tendances Véhicules Utilitaires € 4,750 € 11,000

E-Conseils Insertion Dedicated e-letter

Le Vif Lifestyle € 3,450 € 8,500

Le Vif Finances Personnelles € 2,995 € 8,000

Le Vif Vie Privée € 4,750 € 11,000

Le Vif Maison & Vie € 4,750 € 11,000

Le Vif Auto € 4,750 € 11,000

B2C

Frais techniques optionnels

Plus Magazine € 3,450 € 8,500

Women € 2,995 € 8,000

Women

Hors TVA

Hors TVA – Handling, trafic et leads inclus - Sur base du matériel fourni par le client



Roularta Lead generation

E-conseils packages
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La répétition fonctionne ! 

Faites connaître votre marque auprès d'un groupe cible 

et bénéficiez d'une remise intéressante :

Bronze Pack 3 insertions 20% de remise

Silver Pack 5 insertions 30% de remise

Gold Pack 10 insertions 40% de remise



Roularta Lead generation

Best Cases
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Autres partenaires: Jaguar-Land Rover, Upgrade Estate, Luminus, Beobank, Engie, Testament, Toerisme Spanje, Geberit, 
Audi, Kom op tegen kanker, Polestar, Acerta, Flanders Export&Trade, Degroof Petercam, Sport Vlaanderen, Attentia, … 
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